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Spricht man iber digitale Plattformen, so wird primar an die sozialen Netzwerke und an die bekannten groBen B2C-Plattfor-
men gedacht; der Begriff ,digitale Plattform" wird vor allem konsumentenorientiert interpretiert. Es existieren dariiber hinaus
jedoch weitere interessante Anwendungsbereiche, denn digitale Plattform ist nicht gleich digitale Plattform und sie sind
wesentlich mehr als nur ein Kommunikationsinstrument oder ein zusatzlicher Vertriebskanal. Digitale Plattformen werden die
Wirtschaft grundlegend verandern.

Insbesondere im B2B-Segment haben sich digitale Plattformen etabliert, die nicht zwangslaufig auf die Funktion des
.Matchmakings" - die Zusammenfiihrung von Anbieter und Nutzer - ausgerichtet sind. Vor allem zu erwéhnen sind hier die
Internet of Things (I0T)-Plattformen, bei denen die Kunden- und Produktverwaltung im Fokus steht; wie z.B. die Einbindung
|OT-fahiger Gerate, Aggregate, Maschinen und Anlagen, um diese mit der Cloud und auch untereinander verbinden zu kénnen.
Oder Plattformen bei denen ausschlieBlich ,digitale Produkte/Werteinheiten", wie z.B. vorausschauende Wartung, Betriebs-
anleitungen, Qualitatssicherung, angeboten werden. Digitale Services bedeuten ein neues Geschaftsmodell und kdnnen ein
bedeutender Wertschopfungsfaktor fiir Unternehmen werden. Die Einbindung von [OT-Plattformen ist daher auch fiir kleine
und mittlere Unternehmen eine interessante Uberlegung. Jedoch stehen die Firmen vor einer Vielzahl von Fragen hinsichtlich
der Plattformtypen und der Plattformokonomie als neues Geschaftsmodell.

Finen guten Finstieg bot das Fachsymposium ,Auf dem Weg zur Plattform-Okonomie® Es gab den Teilnehmern einen Uber-
blick zu den Grundlagen und veranschaulicht anhand von Best-Practice-Beispielen den erfolgreichen Einstieg in die Platt-
formokonomie. Die Wichtigkeit dieser 6konomischen Strategie veranlasste uns, dieses Symposium als Fachmagazin und Son-
derveroffentlichung Flihrungskraften und Entscheidern zur Hand zu reichen. Damit begleiten wir Unternehmerinnen und
Unternehmer auf diesem Weg, denn die digitale Zukunft Iasst sich nur gemeinsam gestalten!
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